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ENGELMAGAZIN — DAS MAGAZIN FUR LEBENSFREUDE,
SPIRITUALITAT UND INSPIRATION

Fir Menschen, die die Welt mit dem Herzen sehen, fr
Menschen, die an die Kraft der Seele und die Liebe glauben.

Spirituelle Lebenshilfe von weltbekannten Autoren und
Engelbotschaften fir jeden Tag. Das Magazin erscheint seit
April 2008 jeden zweiten Monat.

GroBein Breite Hohe Preis Preis Preis

Seitenteilen inmm inmm schwarzweiss eine Zusatzfarbe  ab zwei Farben

171 217* 300* 1869,- 2019,- 2239,-

4/6 hoch 121 256 1409,- 1469,~ 1709,-

1/2 quer 185 124 1119,- 1169,- 1389,—

2/6 hoch 57 256 669,— 699,— 759,-

2/6 quer 121 124 669,— 699,— 759,-

1/6 hoch 57 124 389,— 409,- 469,-

Die genannten Preise verstehen sich zuztiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Vorzugsplazierung: 2. Umschlagseite 15 % Aufschlag - 3. Umschlagseite 10 % Aufschlag - 4. Umschlagseite 20 % Aufschlag

Rubrikanzeigen: netto/€ 129,—

*zuzliglich 5mm Beschnittzugabe.
Abschluss-Rabatte:
Malstaffel
ab 2 Anzeigen 3%
ab 4 Anzeigen 5%
ab 6 Anzeigen 7%

1 4/6 hoch 1/2 quer 2/6 hoch 2/6 quer ~ 16hoch

TERMINE 2012 Anzeigenschluss,
Druckunterlagen- und
Ausgabe Erstverkaufstag Riicktrittstermine

ENGELMAGAZIN Nr. 02/12
ENGELMAGAZIN Nr. 03/12
ENGELMAGAZIN Nr. 04/12
ENGELMAGAZIN Nr. 05/12
ENGELMAGAZIN Nr. 06/12
ENGELMAGAZIN Nr. 01/13

Mittwoch, 08.02.2012
Mittwoch, 11.04.2012
Mittwoch, 13.06.2012
Mittwoch, 08.08.2012
Mittwoch, 10. 10.2012
Mittwoch, 05. 12.2012

Montag, 09.01.2012
Montag, 12.03.2012
Montag, 07.05.2012
Montag, 02.07. 2012
Montag, 03.09.2012
Montag, 29. 10. 2012
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TECHNISCHE DATEN

Angelieferte Anzeigenmotive werden bevorzugt in digitaler Form
angenommen.
Dateiformate: Druckoptimiertes PDF (PDF/X3 empfohlen)im
CMYK-Modus (alle Schriften einbetten)

TIFF, JPEG (Notwendige Auflésung 240 dpi bei
schwarz-weiB-Anzeigen und 300 dpi bei
Farbanzeigen); EPS (Schriften sind in Pfade umzu-
wandeln)

Bildformate im RGB- oder anderem Farbmodus
werden von uns in den Vierfarbmodus (CMYK) um-
gewandelt. (Bei Umwandlung von RGB in den Vier-
farbmodus (CMYK) entstehen Farbabweichungen).
Per e-mail: anzeigen@engelmagazin.de

BEILAGEN

Preis: bis20g€42,-
pro angefangene 1.000 Exemplare
zzgl. € 0,71 mehr pro weiteres Gramm
Hochstformat: 212 mm Breite x 295 mm Hohe
Anlieferungstermin: 4 Wochen vor Erstverkaufstag
Sonderformate: auf Anfrage
Portokosten: fir ABO-Belegung auf Anfrage

UNSER SPEZIELLER GRAPHIKSERVICE

Bei Bedarf bieten wir Ihnen folgende Dienstleistungen zur Erstellung

der erforderlichen Druckvorlage fur das Anzeigenmotiv an:
Textsatz: Textsatz nach lhren Vorgaben € 51,—
Layoutgestaltung: Textsatz nach Ihren Vorgaben mit Foto,

Druckverfahren: Offset-Verfahren
Heftformat:

Auflage: 90.000 Exemplare

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Zahlung innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum rein netto. Bei
Vorauszahlung, die bis zum Erstverkaufstag beim Verlag eingeht,
2 % Skonto, sofern altere Rechnungen nicht tberfallig sind. Erstkunden

217 mm Breite, 300 mm Hohe

Bildmotiv, Logo € 102,—

Textsatz + Layoutgestaltung: graphisch gestaltetes Anzeigen-

motiv inkl. Foto, Bild, Logo € 153,—

Diese Betrage sind jeweils nur einmalig bei lhrem Erstauftrag zu

lhnen gewUinscht.

bitten wir um Vorauskasse durch Uberweisung auf unser Konto

eingehend eine Woche vor Druck.

Bankverbindung: Commerzbank Passau, BLZ 740 400 82,

Konto-Nr. 6 200 885

IBAN: DE26 7404 0082 0620 0885 00, BIC: COBADEFF

entrichten, da bei Folgeanzeigen keine neuen Druckvorlagen nétig
sind, es sei denn, Anderungen des Anzeigeninhalts wiirden von

DRUCKEREI — BEILAGENANLIEFERUNG

Svoboda Press s.r.o.
Sazecska 560/8

(Die genannten Preise verstehen sich zuziglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer).

KONTAKT

ANSPRECHPARTNER
Sonja Wilhelm

Telefon: 0043 (0) 7712/3 58 50 - 43
sonja.wilhelm@mh-medien.at
Fax: 0043 (0) 7712 /3 58 50 — 41

108 25 Praha 10 — Malesice /Tschechien

ANZEIGENMARKETING
Paket-/Hausanschrift:

OSTERREICH

ENGEL. yoypyeus

Geschaftsbedingungen

Allg ine Geschéftshedingungen fiir Anzei und Fremdbeilagen in
Zeitungen und Zeitschriften

Fir alle Vertrage zwischen der Mondhaus-Medien GmbH - nachfolgend der Verlag genannt
- und dem Auftraggeber gelten in beiderseitigem Einverstandnis die nachfolgenden Allge-
meinen Geschaftsbedingungen in ihrer zum Zeitpunkt der Auftragserteilung jeweils giilti-
gen Fassung. Sie sind Bestandteil aller geschlossenen Vertrage.

Die AGB der Mondhaus-Medien GmbH gelten ausschlieBlich. Abweichende, entgegenste-
hende oder erganzende Bedingungen des Kunden werden nicht Vertragsinhalt, auch wenn
wir ihnen nicht ausdriicklich widersprechen.

1., Anzeigen-Auftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.
2.Anzeigensindim Zweifel zurVer6ffentlichunginnerhalb eines Jahres nachVertragsschluss
abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen ein-
geraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzu-
wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und ver-
offentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weite-
re Anzeigen abzurufen.

4.Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwi-
schen dem gewahrten und der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Ver-
lag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung nach Ziff. 10 dieser AGB
vom Verlag zu vertreten ist oder auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigenmillimeter umgerechnet.

6. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift erfolgt dann, wenn der Auftragge-
ber dies bei Auftragserteilung ausdriicklich erklart und der Verlag dies schriftlich bestatigt
hat. In diesem Fall hat der Anzeigentext so rechtzeitig beim Verlag einzugehen, dass dem
Auftraggeber nochvorAnzeigenschluss mitgeteilt werdaen kann, wenn der Auftrag auf die-
seWeise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Der Verlag behélt sich grundsatzlich das Recht vor, ggfs. aus heftkonzeptionellen oder
produktionstechnischen Griinden, die Anzeigenplazierung trotz vorgebuchter Vorzugspla-
zierung oder auch nicht in den Bedingungen und dem Konzept des Heftes entsprechend
anzupassen. Bei ggfs. Plazierungsabweichungen wird der Aufschlag proVorzugsplazierung
nicht berechnet.

8. Textteil - Anzeigen sind Anzeigen, die mindestens drei Seiten an den Text und nicht an
andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deut-
lich kenntlich gemacht.

9. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses —und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder derenVer-
offentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschafts-
stellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und de-
ren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim

Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdan-
zeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

10. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder be-
schadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.

Insbesondere bei der Lieferung digitaler Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet,
rechtzeitig vor Erscheinen der Anzeige ordnungsgemaBe Vorlagen zur Verfiigung zu stel-
len, die insbesondere dem Format und den technischen Vorgaben des Verlages entspre-
chen. Auch im dbrigen st der Auftraggeber verpflichtet, die Vorgaben des Verlages zur Er-
stellung und Ubermittiung von Druckunterlagen einzuhalten.

Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel

libliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkei-
ten.

11.(1) Der Auftraggeber hat bei einem vom Verlag nach Ziff. 10 Absatz (2) dieser AGB zu
vertretendem ganz oder teilweise unleserlichen, unrichtigen oder bei unvollsténdigen Ab-
druck der Anzeige Anspruch auf Nacherfillung durch den Abdruck einer einwandfreien Er-
satzanzeige in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Im Fall
der Nacherfiillung wird der Verlag die zum Zweck der Nacherfiillung erforderlichen Auf-
wendungen, insbesondere Arbeits- und Materialkosten tragen.

Die Nacherfiillung gilt nach dem zweiten erfolglosen Nacherfillungsversuch als fehlge-
schlagen. Schlagt die Nacherfilllung fehl oder ist der Auftraggeber hierzu nicht bereit oder
in der Lage, ist der Auftraggeber berechtigt, den Anzeigenpreis zu mindern oder vom Ver-
trag zurtickzutreten und, sofern der Verlag eine Pflichtverletzung nach MaBgabe von Ziff.
10(2) zu vertreten hat, Schadensersatz zu verlangen.

(2) Der Verlag haftet auBer bei ausdriicklicher Zusicherung von Eigenschaften nur filr Vor-
satzund grobe Fahrlassigkeit, im Falle der Verletzung wesentlicher Vertragspflichten jedoch
fiir jedes schuldhafte Verhalten des Verlags, seiner gesetzlichen Vertreter und Erfilllungsge-
hilfen. Die Haftung des Verlags ist auBer bei Vorsatz und grober Fahrldssigkeit gesetzlicher
Vertreter oder sonstiger Erfillungsgehilfen auf den beiVertragsschluss typischerweise vor-
hersehbaren Schaden begrenzt.

(3) Die vorbezeichneten Haftungsbeschrankungen gelten ausdriicklich nicht bei der Verlet-
zung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit oder soweit der Verlag aus sonstigen
Griinden, insbesondere nach dem Produkthaftungsgesetz, zwingend haftet.

(4) Reklamationen —mit Ausnahme nicht offensichtlicher Mangel - sind dem Verlag unver-
zliglich anzuzeigen und entsprechende Mangel zu riigen.

12. Verantwortlichkeit

Der Kunde gewahrleistet, dass er alle Rechte, insbesondere alle Urheber- und Markenrech-
te, an den Vorlagen und Texten sowie sonstigen an den Verlag Gberlassenen Materialien
und zum Anzeigenauftrag gehdrenden Inhalten besitzt. Die Vereinbarkeit der Inhalte mit
wettbewerbsrechtlichen und sonstigen gesetzlichen Bestimmungen hat der Kunde in eige-
nerVerantwortung durchzufiihren. Der Kunde haftet allein, wenn durch die Ausfiihrung sei-
nesAuftrages Rechte Dritter — gleich aus welchem Rechtsgrund —verletzt werden. Der Kun-
de stellt die Agentur von allen Anspriichen Dritter wegen einer solchen Rechtsverletzung
frei.

13. Korrekturabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurtickgesandten Korrekturabzlige. Der Ver-
lag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Korrekturabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

14. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
Uibliche, tatsachliche Abdruckhthe der Berechnung zugrundegelegt.

15.(1) Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mag-
lichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige ibersandt. Die Vergiitung ist inner-
halb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum zur Zahlung fallig, sofern nicht im Einzelfall ei-
ne andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

(2) Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

16. (1) Bei Zahlungsverzug des Kunden ist der Verlag berechtigt bei der 1. Mahnung eine
Mahngebiihr in Hohe von € 2,50 zuziigl. Verzugszinsen, bei der 2. Mahnung eine Mahn-

MONDHAUS-MEDIEN GmbH
WieningerstraBe 1 - 4780 Scharding

gebiihr in Hohe von € 5,00 zuziigl. Verzugszinsen und bei der 3. Mahnung eine Mahnge-
biihr in Hohe von Euro 7,50 zuziigl. Verzugszinsenzu erheben. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug des Kunden die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zurtickstellen und/oder filr die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

(2) Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége ab-
hangig zu machen.

17. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandi-
ge Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Verdffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

18 Kosten fiir dieAnfertigung bestellter Druckvorlagen, (Zeichnungen/Filme) sowiefiirvom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich verein-
barter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

19.Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen einAn-
spruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise ge-
nannte durchschnittliche Auflage - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnitt-
lichverkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbrei-
tete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminde-
rung st nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

Bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H.,

Bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15v. H.,

Bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10v. H.,

Bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren 5v. H.

betragt.

Dartiberhinaus sind beiAbschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig

Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten
konnte.Wenn der Verlag den Auftraggeber tber das Absinken der Auflage so rechtzeitig in-
formierthat, dass ervor Erscheinen derAnzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte, sind Preis-
minderungsanspriiche ausgeschlossen.

20.Vorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt.
Die Pflicht zu Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

21. Erfllungsort fiir die gegentiber dem Verlag geschuldeten Leistungen ist der Sitz des
Verlages. Gerichtsstand ist Ried im Innkreis.

22.Fiir samtliche Rechtsbeziehungen der Vertragsparteien gilt das Recht der Bundesrepu-
blik Deutschland.

23. Rabatt-Gutschrift:

Ist der urspriinglich gebuchte Anzeigenumfang innerhalb eines Kalenderjahres hoher als
der tatsachlich abgenommene, so erhdlt der Anzeigenkunde laut Mal- oder Mengenstaf-
fel eine nachtragliche Rabatt-Gutschrift.

24. Rabatt-Nachbelastung:

Ist der urspriinglich gebuchte Anzeigenumfang innerhalb eines Kalenderjahres niedriger
als der tatsachlich abgenommene, so erhalt der Anzeigenkunde laut Mal- oder Mengen-
staffel eine nachtragliche Rabatt- Nachbelastung.

25. Schlussbestimmungen

(1) Jegliche Anderungen, Ergénzungen, Nebenabreden oder die teilweise oder gesamte
Authebung des Vertrages bediirfen der Schriftform.

(2) Sollten einzelne Bestimmungen dieser Geschéftsbedingungen ganz oder teilweise un-
wirksam sein, bleibt die Wirksamkeit der ibrigen Bestimmungen davon unbertihrt. Eine un-
wirksame Regelung haben die Parteien durch eine solche zu ersetzen, die dem wirtschaft-
lichen Zweck der unwirksamen Regelung am nachsten kommt und wirksam ist.




